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COMMUNICATION



COMMUNICATION 

01 PRINT

02 RADIO

03 DIGITAL
NATIONALE

33 actions engagées
 21.3 millions occasions d’être vu / entendu



PRINT
14 ACTIONS

ODV* 
= 6.9 MILLIONS

*ODV : Occasions d’être vus



RADIO
NATIONALE

Talk show exclusif d’une heure présenté
par Christophe Jicquel.

Diffusée le dimanche 1er décembre 2024
17h à 18 heures.

Auditoire régulier : 605 000/jour

Emission filmée et diffusée en intégralité
sur la chaine U Tube de Sud Radio.

« La France à découvrir »

SUD RADIO



TV
DIGITALE
Spots 15s en pré-roll // 10 campagnes 

Cibles : familles, séniors actifs 



361 555
impressions

22 347
clics sur la page hébergements

de Sancy.com

 GOOGLE ADS
CAMPAGNE

de mots clefs en lien avec les
recherches d’hébergements sur Google

du 5 au 18 décembre 2024

SPONSORISATION

CAMPAGNE

CTR MAX = 9,20% 
(MOYENNE D’UNE CAMPAGNE = ENTRE 5 ET 7%)

MOTS CLEFS

LOCATION VACANCES MONTAGNES
VACANCES À LA MONTAGNE

NOËL À LA MONTAGNE
VACANCES NEIGE …



DISPLAY

1 campagne Direct Média sur FFRandonnée 

 2 campagnes programmatiques

*ODV : Occasions d’être vus

(Vidéos 15s famille)



AFFICHAGE DIGITAL
 DOOH EN VILLE - 58 écrans répartis sur

Nantes, Orléans, Tours
Du 18 novembre au 1er décembre 2024
87120 spots diffusés
Impressions : 699 786

18 écrans sur Bourges et LimogesCENTRES COMMERCIAUX
328 écrans répartis sur 41 centres commerciaux
Nantes, Tours, Angers, Poitiers, Le Mans, Versailles,
Evry, Rennes, Bois
Du 13 novembre au 11 décembre 2024

ODV = 2 059 177
4



EMAILING
2

CAMPAGNES AUX
COULEURS DU SANCY

ODV* : 458 000

1 newsletter spécifique "Famille" 
envoyée sur un fichier qualifié 300 000
adresses mail
Cible = familles avec CSP moyen +
souhaitant recevoir des offres de séjours
à la montagne hiver 2024/2025.

Taux d’ouverture : 32,87%
Nombre de clics : 8456

 
1 newsletter spécifique "Couples "
envoyée sur un fichier qualifié 158 000
adresse mail
Cible = Couples CSP+ souhaitant recevoir
des offres de séjours à la montagne hiver
2024/2025.

Taux d’ouverture : 32,44%
Nombre de clics : 5 304
 
TOTAL ODV = 458 000



SOCIAL MEDIA
DU 19 AU 29 DÉCEMBRE 2024

COUVERTURE : 110 600 PERSONNES
2969 CLICS

3261 INTERACTIONS AVEC LA
PUBLICATION

DU 22 JANVIER AU 3 FÉVRIER 2025
CAMPAGNE GÉOLOCALISÉE
OBJECTIFS : BOOSTER LES

RÉSERVATIONS DE DERNIÈRE MINUTE
ZONES A ET C (SEMAINES 3 ET 4)



ARTICLE SPONSORISÉ



CAMPAGNECO-BRANDÉE



COMMUNICATION 

01 DIGITAL

02 RADIO

REGIONALE
12 actions engagées

1 200 000 occasions d’être vu /entendu 

PRINT03



DIGITAL

*ODV : Occasions d’être vus

SETS DE
PLATEAUX

BANNIÈRES SUR 

LA MONTAGNE.FR 03/63/43

DU 16 AU 22 DÉCEMBRE 2024 
ET FIN JANVIER 2025

 516 000 IMPRESSIONS

26 000 EXEMPLAIRES
 DANS 

12 RESTAURANTS MC DONALD’S
AMBERT, AUBIÈRE, BEAUMONT, BRIOUDE,

CLERMONT-FD CENTRE VILLE, CLERMONT-FD LA
PARDIEU, STADE M MICHELIN, CLERMONT-FD LE
BRÉZET, ISSOIRE, MARTRES DE VEYRE, MOZAC

THIERS

DU 19 AU 26 DÉCEMBRE 2024



PRINT
4 ACTIONS 

*ODV : Occasions d’être vus



RADIO
CAMPAGNE DE DIFFUSION D’UN SPOT 15 SECONDES

DU 16 AU 22 DÉCEMBRE 2024 PUIS LES 7/8 ET 9
JANVIER ET 14/15 ET 16 JANVIER 2025.

CAMPAGNE DE DIFFUSION D’UN SPOT 15 SECONDES
DU 16 AU 22 DÉCEMBRE 2024 PUIS LES 7/8 ET 9

JANVIER ET 14/15 ET 16 JANVIER 2025.

CAMPAGNE DE DIFFUSION D’UN SPOT 15
SECONDES DU 13 AU 19 JANVIER 2025 + CONTENU

SITE WEB RELAYÉ PAR LES RÉSEAUX SOCIAUX
RVA

CAMPAGNE DE DIFFUSION D’UN SPOT 15 SECONDES
(25 CRÉNEAUX) RADIO SCOOP CLERMONT-

FERRAND ET VICHY + DAB+ DU 6 AU 10 JANVIER
2025


